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Unsere Hausschrift „Lato“ ist bei Google fonts kostenlos in zehn 
Schriftschnitten erhältlich.

https://fonts.google.com/specimen/Lato?query=Lato

Die Hausschrift.
Lato Black

Headlines
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Lato Semi Bold
Headlines, Titel 
und Zwischen-
überschriften
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Lato Light
Fließtexte
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https://fonts.google.com/specimen/Lato?query=Lato
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Headline Lato black 36pt.
Loritio officim fugianiento totaecus essitec estium quat qui vitatem etur sum faccus. Eruptat ecatem harita et laut 
laborepresed endigen ditibusam abo. Nem reiunt vollore mporia con eum fuga. Amus. Voluptaspedit aliqui quametur 
aped quodipiet volor accaborrum voluptureped milless imusciis delitibus ressit que se nit doluptatium facernam, 
eossinvente nos iur, sint. 

Delesto corestem rem que officius exped eos aute ipic tenecto quodipsam di dit ommolup tataque perrum etus et 
elibus dolupta spernam non con poratusandit aperum repuda vent faciandio con re prem. Bor aute pla dolorum que 
dolorestius sequae, es doloribus nulpa santese ndestrum exernatem estium.

Subheadline Lato black 24pt.
Seditium et et ad quas parite re volorem unti autemque volut rectam simet reperum aborrum quas quissed quibus 
essit quodit ad quam, int ad quas simodip sandem voluptate alignimagnis et eumque pro to omnis aut magnis esequiae 
maionsequi dolum as voloresequia volupta tiusand igendelessum reriatur apis sitatectia dolut arum siti debis ni tem 
aut reptatio quo offictore vel maio dollaborae. 

Headline Lato black 36pt. 
Subheadline Lato semibold 18pt.
Erchil maionse nonsequ ideliquo estiur, si rest quam fugia con rem dolorum ex estibusanto explique vendunti cus do-
lessus, id moluptatur, ut magnis eatentibust maioruptium illor apis eatiatquia volent voluptatum audistibere cus ullaut 
everemq uaepra vollo beatiscia suscium qui qui debis et harum quam, ullignis core prae. 

Zum Einsatz kommen bevorzugt die Schriftschnitte Black und Light.
Ein starker Kontrast zwischen Headlines und Fließtexten ist gewünscht. 

Fließtext in
Lato light 12pt

linksbündig
im Flattersatz 

oder Blocksatz

LS ≥ 1 Zeile 12pt

Lato im Einsatz.



Wortbildmarke
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Schutzraum

Unser Logo.
Grundsätzlich wird immer das horizontale Logo mit Signet und Wort-
marke verwendet.
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In Einzelfällen kann das Signet auch komplett ohne Wortmarke einge-
setzt werden. Die Wortmarke selbst darf allerdings nie alleine stehen.

a

a

www.imb-troschke.de 

Messe. Marke. Mut.

Unterzeilen in dem Schriftschnitt Lato Light sind möglich, insofern das 
Logo das Hauptaugenmerk darstellt und eine weitere Information ein-
gebunden werden soll. Die Unterzeile nimmt die Breite des Wortes 
„troschke“ auf.

Logo mit Unterzeile Das Signet
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Bei hochkanten Formaten, die wenig bis keinen weiteren Text beinhal-
ten, darf auch das vertikale Logo zum Einsatz kommen. Es sollte aber 
immer das Hauptlogo in horizontaler Ausrichtung bevorzugt werden. 

Vertikale Ausrichtung

Schutzraum
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Als Sonderregel beim Einsatz des Hochformats-Logos ist es erlaubt 
Wort und Bildmarke entlang der Y-Achse voneinander zu trennen. Eine 
Verschiebung entland der X-Achse ist nicht zulässig. 

X

Y

Sonderregel



1/4

1/3

10

A4
A5

Cienit, eliquidi nonsequi ut ut voloribust, ut fugiandesti ut omnienihil 
intiur, cuscius quo te pelitatur ma peria sinctius et ulparchiti as volese-
nitior maioreh entinvendant lacerrum fugit.

Größenverhältnis



Farben
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Unser Signet gibt es in Schwarz und Weiß. Es darf niemals eingefärbt werden. 
Beim Hintergrund ist farblich allerdings alles erlaubt. Das Signet wird farblich so 
gewählt, dass ein möglichst hoher Kontrast erzielt wird.

Auch unsere Hausschrift gibt es nur in Schwarz und Weiß und wird nicht eingefärbt.

Farbe - aber wie?



13

Black 
Night

elegant
stark

White
Out

klar
sachlich

Violett
Wonder

mystisch 
kreativ
schützend 

Holy
Red

liebend 
leidenschaftlich
sexy
warnend

Pink 
Feather 

idealistisch 
mitfühlend
ordnend
auffällig

Sun
Yellow

sonnig
heiter
warm

Power
Orange

optimistisch
lebensfroh
aufgeschlossen

Jungle 
Green

natürlich
harmonisierend
frisch

Sky
Blue

ruhig
vertrauend
wissenschaftlich
technisch

Die Auswahl der Farbe sollte nie wahllos getroffen werden. 
Farben spiegeln eine Gefühlswelt wieder. Sie unterstreichen eine Aussage.

Farbe clever wählen.



Anwendung
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Druckformat:
85mm x 55 mm

Visitenkarte
Agentur Werkstatt
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Format: 210x105mm

Grußkarte
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Format: A4 

Block

Fensterumschlag LangDIN, 229 x 114 mm, 2/0

Briefumschlag

Format: 210x105mm
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Mappe
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Briefbogen
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Briefpapier A4 
mit Folgeseite

Abrechnung

anonymisieren
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Format: A4

Datenblatt Bestellformular Zusatzausstattung 
Cargo Bike Area zur Eurobike 2022

Bitte richten Sie Ihre Bestellungen bis spätestens zum 09.05.2022 per Mail an Regina Hüttmann: 
rhuettmann@imb-troschke.de. Rückfragen auch gerne telefonisch unter 06105-9778 43

Aussteller:

Ansprechpartner allgemein: 

Email:

Telefon:

Rechnungsanschrift:

Alle Preise verstehen sich inkl. Hin- und Rücktransport, sowie Mon- und Demontage vor Ort. Zahlungsbedingungen: Vorkasse. 
Evtl. entstandene Schäden während der Mietdauer werden dem Aussteller in Rechnung gestellt. Unser Angebot gilt solange der Vorrat reicht. 
Eingehende Bestellungen nach o.g. Bestellfrist können nur noch bedingt realisiert werden. Sprechen Sie uns hierzu gerne an

gewünschte 
Anzahl

Position Mietpreis pro Stück

Stck. Barhocker Orso schwarz

Stck. Stehtisch Orso schwarz

Stck. Theke 65 x 75 x 110cm

Stck.  Theke 150 x 75 x 110cm

Stck. Unterschrank für Theke

Stck. Auslegestrahler Orion

Stck. 3er Steckerleiste mit 1,40m Kabel, schwarz

52,90 €

59,80 €

149,50 €

207,00 €

57,50 €

55,80 €

40,30 €

Halle/Stand

Um einen reibungslosen Produktionsablauf zu gewährleisten, bitten wir Sie, sich an die folgenden Vorgaben zu halten: 

Datenformate: 
Wir akzeptieren PDF X3, PDF X1a.

Seitenformat: 
Das Seitenformat kann in Originalgröße, 1:2, 1:4, oder 1:10 angelegt werden. 
Bitte auf das korrekte Seitenverhältnis achten.

Druckdaten: 
Für ein perfektes Ergebnis sollte die Bildauflösung 150dpi (ppi), mindestens aber 100dpi (ppi) betragen.

Zwischenformat:
           1:1 
           1:2 
           1:4 
           1:10 

Farbmodus/Farbangaben: 
Alle Farben bitte in CMYK (ISOcoatedv2/ Fogra 39L) anlegen, alternativ akzeptieren wir auch Sonderfarbangaben in 
Pantone solid coated. Bei Pantone Farben gilt es zu beachten, das nicht alle Volltonfarben im Digitaldruck technisch 
umsetzbar sind und es hier produktionsbedingt zu Farbabweichungen kommen kann. 
Nähere Informationen hierzu finden Sie unter www.eci.org oder unter www.fogra.de.

Schriften: 
Alle Schriften sind in Pfade zu konvertieren oder bei PDF Dokumenten vollständig einzubetten.

Beschnittzugabe: 
Bitte bei der Dokumentenerstellung entsprechend dem Zwischenformat umlaufend 5mm Beschnittzugabe im 
Endformat einplanen und anlegen.

Schnittmarken:    Keine!   
Das erledigen unsere Produtkionsprogramme automatisch entsprechend den Produktionsanforderungen. 

Rechtschreib-/Satzfehler: 
Für Rechtschreib- oder Satzfehler übernehmen wir grundsätzlich keine Haftung.

Für eine detaillierte Abstimmung, sowie für die Zusendung der druckfertigen Grafikdaten, setzen Sie sich bitte
mit Herrn Felbinger von der Firma IMB Troschke in Verbindung: cfelbinger@imb-troschke.de

Druckdatenaufbereitung für die  
Cargo Bike Area zur Eurobike 2022

Auflösung:          
100-150 dpi 
200-300 dpi 
400-600 dpi 
1000-1500 dpi

Endformat 
der Ausstellergrafik:          
1000 x 1900 mm
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Adressetikett
Format: 85x45mm 

Druckformat:
50mm x 66m

Klebeband

Werbemittel
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Messe. Marke. Mut.
www.imb-troschke.de

LKW Branding
10.08.2021

Messe. Marke. Mut. Messe. Marke. Mut. 

LKW & Van



Anwendung
digital
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5%

5%

5%

5%

Social Media
Als Hintergrund ist immer eine Farbfläche oder ein Motiv zu wählen.
Grundsätzlich ist das Format frei wählbar oder durch die Anwendung vorgegeben.

Der Abstand zum Rand sollte mindestens 5% betragen.
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Die Wahl des verwendeten  
Motivs/Fotos ist entscheidend  
für den Kontrast. 

Auch hier liegt das Hauptaugenmerk 
darauf, dass Aussage und Wort- mit  
Bildmarke gut zu erkennen sind.

Hier steht eine 
gute Headline.

1:1 (1080 x 1080px)

Bei Verwendung einer Farbfläche ist der  
Kontrast so zu wählen, dass Aussage und  
Wort- mit Bildmarke gut zu erkennen sind.

Bevorzugt ist die negative Variante der  
Wortbildmarke zu verwenden.

Die Wahl des Schriftschnittes wirkt sich 
ebenfalls auf den Kontrast aus.

5:7 (1080 x 1512px)

Hier steht eine 
gute Headline.
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